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A desvalorizacao do real comeca a abrir
as portas do mundo as exportagoes
brasileiras. O desempenho da balanca
comercial no ano passado anima os
exportadores a prospectar negocios e
buscar a recuperacgio de mercados que o
pais havia perdido pela falta de
competitividade dos precos e dos custos
de produgéo. A China, os Estados Unidos e os vizinhos da América do Sul
ainda sao os alvos principais, mas alguns setores ja se mobilizam para
desbravar as fronteiras da Africa e do Oriente Médio ou abastecer novos
nichos de consumo internacional.

O "Plano Nacional de exporta¢des 2015-2018", do Ministério do
Desenvolvimento, Indastria e Comércio Exterior (Mdic), elegeu 32 mercados
a serem conquistados, recuperados ou consolidados. A China, maior parceiro
comercial do pais, que absorveu 18,6% das exportag¢oes no ano passado,
continua no centro das atencoes. A corrente de comércio entre os dois paises
totalizou US$ 66,3 bilhdes - queda de 15% em relagio a 2014. O saldo
comercial foi de US$ 4,9 bilhoes - aumento de 49%, em relacao a 2014.

E hé espaco para avancar no territério asiatico e diversificar a pauta de
exportacgoes hoje dominada por soja, minério de ferro e petroleo, que
concentram 74% das vendas. A abertura do mercado chinés a carne bovina
brasileira no ano passado, por exemplo, pode ampliar a participagio do
segmento cujos embarques, em 2015, somaram US$ 4,6 bilhdes.

Alguns produtos tiveram alta acelerada no mercado chinés: carne de aves,
com crescimento de 17%, ferro-liga (13%), cobre afinado e ligas de cobre
(120%).

Sao boas as perspectivas ainda para suco de laranja e outros sucos, café,
celulose e calgados. "Com o aumento da renda, os chineses tém fome de
proteina. Ha janelas de oportunidades para alimentos processados"”, diz Luiz
Augusto de Castro Neves, presidente do Conselho Empresarial Brasil-China
(CEBQ).

Ird, Mocambique, Emirados Arabes, de acordo com o levantamento do Mdic,
também oferecem oportunidades para as exportagdes brasileiras. Alimentos,
bebidas, maquinas e equipamentos tém espaco para conquistar na Africa do
Sul. A moda tem possibilidades no mercado do Egito. H4 demanda por
materiais de construgao civil na Nigéria.

O setor de veiculos e materiais ferroviarios tem capacidade para crescer em
toda a América do Sul. Frutas secas podem morder fatias maiores nos
Estados Unidos, Franca e Austrélia. HA perspectivas otimistas de
consolidaco para setores como o de calcados e moda, no Paraguai e no Peru,
e de leites e derivados na Rissia e em Angola.

E nesse cenario que micro, pequenas e médias empresas buscam conquistar
seu espaco no cenario internacional. O estudo "As Micro e Pequenas
Empresas na Exportagdo Brasileira - 1998/2013", do Sebrae, aponta que os
principais produtos de exportacao do segmento sdo calgados, vestuario
feminino, instrumentos e aparelhos de medida e verificagdo, pedras preciosas
ou semipreciosas e madeira.

O caminho, porém, é repleto de desafios. "Preco e produto competitivo,
conhecimento de mercado e desconhecimento de linhas de financiamento e
incentivos a exportacao sio algumas das dificuldades da MPEs para ocupar
lugar no comércio internacional”, diz Heloisa Menezes, diretora técnica do
Sebrae Nacional.

Brasil

Ultimas Lidas Comentadas Compartilhadas

Fazenda confirma queda em restos a pagar apos
quitacdo de "pedaladas”

11h06

Cade aprova Petrobras como parte interessada em
processo de cartel
10h54

Dolar sobe e ultrapassa marca de R$ 4,11
10h38

Taxa de desemprego de 6,9% é a maior para
dezembro desde 2007
09h51

Ver todas as noticias

6)
Master em
Lideranca

FGV
MBA N\ FGV

Volte ao Site

MBA SP

Inscreva-se!

Videos m«

-a comercial

Superavit da balanca é contraponto a estagnacao
20/01/2016

OooOoad
Indicadores Brasil
Variacao em %
Indicador jan dez nov 1112
IPCA 0,96 1,01 10,67
IGP-M 1,14 0,49 1,52 10,95
IGP-10 0,69 0,81 1,64 10,83
Prod. 24 77
Industrial**
IBC-BR** -0,52 -3,63
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A América do Sul é uma espécie de vestibular para os mercados maiores.
Quase 30% das vendas sdo feitas para paises que integram o Mercosul, 16%
tém negdcios com a Unido Europeia e 13,9% com Estados Unidos e Canada.

Um dos desafios para o Brasil é reconquistar mercados. Em 2002, 25% das
exportagdes iam para os Estados Unidos. Em 2015, a participacdo brasileira
no mercado norte-americano foi de 12,6%. No ano passado, o setor
automotivo recuperou uma fatia de 5,8% do mercado argentino e registrou
crescimento de 75,5%, com 29 mil unidades vendidas a mais, no México. A
Colémbia também pode entrar no foco da industria de veiculos.

"O Brasil tenta recuperar mercado, mas ele ja estd ocupado. Tem muito
exportador para pouco comprador. Para desalojar alguém € preciso preco
competitivo e confianca", diz José Augusto de Castro, presidente da
Associacao de Coméreio Exterior do Brasil (AEB). "E essencial uma atitude
mais agressiva na abertura de novos mercados", afirma Roberto Rodrigues,
coordenador do Centro de Estudos do Agronegécio da Fundagio Getulio
Vargas (GVagro).

A retomada da trajetoria de superavit da balanga comercial, porém, nao
altera a queda da participacao do pais no comércio internacional. A
estimativa é que ela tenha ficado em torno de 1%, no ano passado, e que

feche 2016 com 0,98%. O Brasil perdeu competitividade no momento em que

a concorréncia aumentou. Alguns dilemas da vocacao exportadora brasileira,
dizem os especialistas, s se acentuaram nas tltimas décadas.

"O comércio mundial cresce a taxas menores do que o PIB mundial”, diz
Herlon Brandio, diretor do departamento de estatistica e apoio a exportagio
do Mdic. "O cenario ndo ajuda, mas pelo menos comecamos a fazer acordos
de investimento e comércio para desburocratizar e exportar mais", afirma
José Augusto de Castro, da AEB. "Alguns setores podem conquistar novos
mercados, mas sem impacto macroecondmico porque o perfil exportador
brasileiro é o mesmo dos anos 90", afirma Fabio Silveira, da GO Associados.
"A produgio do agronegdcio do Brasil precisa crescer 40% para atender o
aumento de 20% da demanda mundial por alimentos nos préximos anos,
mas se ndo houver investimento em logistica, por exemplo, ndo vamos
conseguir nem transportar a producdo”, afirma Roberto Rodrigues, da
GVagro.
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