O AGRO ENOSSO
Roberto Rodrigues *

A campanha " Agro é Tech, Agro é Pop, Agro é tudo " comandada pela TV
Globo tem levado 6tima informagdo para o publico em geral quanto ao papel da
agropecuaria e do agronegocio brasileiros na economia do pais. Adicionalmente
tem mostrado a clara relacdo entre o rural e o urbano no que diz respeito ao dia
a dia de cada cidaddo: o campo ndo produz sé comida, ele tem responsabilidade
também na producdo de energia e fibras que contribuem para confeccdo de
vestudrio, calgados, combustiveis, madeira para papel e construgdo civil e assim
por diante. E ainda contribui para formar uma midia mais esclarecida para os
assuntos do campo, abrindo espago para discussdes essenciais para o avango da
economia nacional.

Com isso, e com a permanente acdo das entidades que representam as
cadeias produtivas baseadas no agro, ja esta consolidada na opinido publica a
impressao positiva quanto ao papel desse setor, seja na sua participagao no PIB,
seja na formacdo do saldo comercial, seja até mesmo na geracao de empregos:
nesse doloroso cenario de 14 milhdes de brasileiros desempregados, o campo
segue empregando, e em continua geracdo de trabalho mais qualificado,
exigéncia da mecanizacdo e dos avancos tecnolégicos decorrentes.

Essa visao difusa que vai sendo construida traz uma mudanga de patamar
na avaliacdo da atividade rural (e de seu agente, o agricultor), perante a sociedade
urbana: ja ndo é mais considerada uma func¢do de segunda classe, inferior. O agro
passou a ser até mesmo admirado e entrou na agenda de eventos que tratam da
insercao internacional do Brasil.

Mas esse novo entendimento ainda ndo incorporou uma questdo
fundamental: falta o sentido de pertencimento. Vemos o agro com certa
admiracéo, mas de longe. E como se disséssemos que o agro vai bem, "mas nao é
nosso, é deles", os agropecuaristas.

E, na verdade, o agro é de todos. Sem aco, ndo existiriam méaquinas
agricolas, caminhdes de transporte, vagdes e locomotivas, silos, trilhos e navios.
A indastria de alimentos e a de embalagens se somam aos servigos de
distribuicdo para que todos sejam servidos. E tudo isso é urbano. Como também
sdo urbanas as fabricas de defensivos, de fertilizantes, de equipamentos, as
sementeiras, como urbanos sdo os bancos que fornecem crédito rural, e as
seguradoras. Urbanas sdo as Universidades que formam os recursos humanos
para a pesquisa, o ensino e a extensdo rural. Urbanas sdo as tradings que
exportam nossa producdo ou importam insumos; também o sao as empresas de
propaganda e de marketing que difundem nossas marcas; e os diplomatas que
negociam tratados que abram mercados. E toda a midia, escrita, falada, da TV.

Em outras palavras, o sucesso do agro é também o sucesso urbano, e um
nao seria nada sem o outro. Ambos sdo gémeos siameses. Portanto, o orgulho por
causa deste sucesso deve ser de todo o povo brasileiro, e ndo apenas da turma da
roca.

Quando defendemos uma estratégia nacional que faga do Brasil o
campedo mundial da seguranca alimentar, estamos defendendo uma estratégia
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que gera riqueza, renda, empregos para todo mundo. Quando defendemos a
montagem de infraestrutura para escoamento das safras, estamos criando
empregos na construcao civil esparramada por todo o territério. Sio necessérios
ferrovias, rodovias, hidrovias, portos, armazéns, e isso tudo gerara trabalho para
urbanos. Precisamos de uma moderna industria de insumos, equipamentos, de
alimentos, uma 4gil rede de distribuigao, e suporte de crédito para isso: tudo
urbano!

Este é nosso desafio, de todos os brasileiros: e vencé-lo sera nosso orgulho,
também de todos.

* Coordenador do Centro de Agronegécio da FGV, Embaixador Especial da
FAO para as Cooperativas e Presidente do LIDE Agronegoécio.
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