LIMITES NA PROPAGANDA
* Roberto Rodrigues

A TV Globo esta produzindo uma série de programetes que transmite no
horario mais nobre da TV brasileira mostrando que o agro é tech! Essa
iniciativa, que vem resgatar o valor e a credibilidade do segmento que vem
sustentando a economia nacional, enche de orgulho aos produtores rurais do
pais. Tenho participado de inimeros semindrios sobre economia rural ao redor
do pais e, onde quer que v4, recolho um sentimento de gratidao a Globo por
essa campanha meritocrética.

Na verdade, o principal toque da série consiste em mostrar a intima
relacdo que existe entre produtores rurais e consumidores urbanos, e de que
todos os cidadaos brasileiros estdo, direta ou indiretamente, conectados com a
atividade primaria da economia. Fica claro que a roupa depende de quem
planta algoddao ou amora (para produzir seda), agasalho depende de quem
forma pastos e cria ovelhas, assim como sapatos, cintos e carteiras de couro
dependem de pecuaristas. Papel e borracha vém de arvores, e ndo haveria
livros, jornais e revistas sem silvicultores eficientes. Nem cabos elétricos ou
solados de borracha sem heveicultores.

E fica claro que o agro ndo serve s6 para produzir comida, mas tudo que
tem a ver com a vida depende dele, inclusive medicamentos.

Alias, outra interessante campanha estd no ar, liderada pela Abecitrus,
mostrando as qualidades medicamentosas, além das nutricionais, que tem o
suco de laranja. E uma série inteligente de filmetes com pesquisadores e
cientistas que desenvolveram sérios trabalhos de avaliacdo das qualidades
alimenticias da laranja. A série corrige velhos preconceitos a respeito da
maravilhosa fruta.

E isso lembra alguns assuntos recorrentes na propaganda de alimentos
ou produtos agricolas em geral.

Recentemente, em palestra no Global Agribusiness Férum, o Dr Drauzio
Varela fez interessantes comentarios sobre dois temas. O primeiro foi sobre um
tempo em que se dizia que ovo era veneno para quem podia ter colesterol.
Muitos apreciadores desse extraordindrio alimento se privaram por anos de
comeé-lo, e agora esta claro que aquele foi um tiro na 4gua. O segundo foi sobre
o consumo de alimentos transgénicos: o notavel profissional foi incisivo ao
afirmar que ndo existe nenhuma prova de que tais produtos afetem a satide
humana.

Esses exemplos revelam que muitas vezes interesses econdmicos
subalternos podem prejudicar produtos saudaveis ou até destruir habitos
alimentares arraigados. Mas tem coisa pior: é possivel que estudos apenas
preliminares e sem profundidade sejam usados por instituicdes multilaterais
para sugerir cuidados com o uso de alimentos tradicionais. Aglicar e carnes
vermelhas estao sempre na berlinda.

Por fim, resta uma questdo ética na propaganda de alimentos. E sabido
que a sustentabilidade se transformou em um item fundamental da
competitividade no agro. Consumidores do mundo todo nédo aceitam produtos
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que tenham usado insumos condenados, mao de obra escrava ou infantil e que,
sobretudo, tenham destruido recursos naturais. E h4 o risco de que empresas
sem responsabilidade coloquem nos rétulos de seus produtos indicagdes de que
tenham sido produzidos com toda orientacdo técnica sustentavel, sem que isso
seja comprovavel, sem nenhuma rastreabilidade ou certificacdo. Em outras
palavras, ndo se pode admitir que o consumidor seja levado a adquirir
alimentos com base em propaganda enganosa. E mesmo que ndo seja enganosa,
é preciso estabelecer limites para o uso de tal tipo de informacéao.
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* Coordenador do Centro de Agronegécio da FGV, Embaixador Especial da
FAO para as Cooperativas e Presidente do LIDE Agronegécio
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