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Falta menos de um meés para as eleigdes mais importantes da histéria
brasileira contemporanea e a sociedade organizada tem acompanhado os debates
televisivos entre os principais candidatos a Presidéncia da Reptublica e também
aos governos estaduais, buscando garimpar, entre as acusacdes e agressdes
trocadas entre eles (ou elas), quais os programas realistas e factiveis que
apresentam em beneficio do pais. Em outras palavras, busca-se um estadista que
possa nos tirar desta crise persistente marcada pelo fantasma do desemprego,
que tenha um projeto articulado impulsionador das reformas necessarias para
equilibrar as contas publicas, que viabilize os investimentos geradores de
empregos e que traga inovacOes cientificas capazes de recuperar o atraso
tecnolégico no qual mergulhamos nos tltimos anos.

E enquanto a sociedade perscruta as promessas feitas, os diferentes setores
vao organizando suas proprias sugestdes de acdo governamental para o futuro
que comeca em janeiro de 2019.

Entre os temas que o agronegocio apresenta nesse cendrio de expectativas,
estd o comércio internacional, até por causa da demanda reiterada pelo USDA de
que o Brasil precisa aumentar sua oferta de alimentos em 41% nos préximos 10
anos, para que o aumento global ofertado seja de 20%, suficiente para eliminar a
fome no mundo.

Nao é simples, dadas as atuais mudangas no mercado, alimentadas por
um neoprotecionismo (ou neonacionalismo) que vem ganhando forca
surpreendente e que esta longe de abrir espacos aos produtos do agro brasileiro.
Alias, vale dizer que nosso pais nao é 14 tdo aberto a importacdes...

Mas, é essencial enfrentar esse desafio para ampliar a integracdo e a
competitividade do nosso agro, para o que algumas propostas estdo colocadas.
Entre essas, estd a visao da importancia da Asia como novo eixo de mercados
agro, com énfase para a China. No ano 2000, a China importou 2,7% de todas as
exportagdes do nosso agro. No ano passado, essa porcentagem saltou para 22%.
Portanto, temos que estabelecer acordo de Facilitacdo de Comércio com esse
gigante global, para eliminar entraves burocraticos entre os paises e evitar tarifas
chinesas que inibam nossas exportagdes para la.

Por outro lado, temos que melhorar muito nossas relacdes com os Estados
Unidos, que é um de nossos maiores concorrentes no comércio agro, mas cuja
experiéncia pode nos proporcionar acordos de cooperagao em areas tecnolégicas
e no estabelecimento de normas e regras para o comércio internacional, além, é
claro, de aumentar as exportacdes para os norte-americanos.

Temos que incrementar as acdes do Mercosul, seja na integracao do Bloco
com a Alianca do Pacifico (integrada por Chile, Colombia, México e Peru) que
trara complementariedades positivas, seja no avanco da encalhada negociacdo
com a Unido Europeia, parada ha quase 15 anos por falta de isonomia de ofertas
entre n6s mesmos.
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Para isso acontecer, temos que reformar nossa estrutura regulat(’)ria,
reestruturando a Camex e vinculando-a a Presidéncia da Republica, e temos que
sistematizar as negociagdes de acordos sanitarios.

E é preciso, principalmente, ampliar o acesso a mercados, hoje restrito em
termos de acordos bilaterais de livre comércio. Nesse caminho, também é
primordial promover a adi¢do de valor aos produtos que exportamos, com
diferenciacdo de marcas e melhoria da imagem no exterior. Temos uma imagem
pior la fora do que tem alguns concorrentes importantes como Australia, Canada
e até Estados Unidos.

H4 uma longa lista de temas a atacar...

* Coordenador do Centro de Agronegécio da FGV, Embaixador Especial da
FAO para as Cooperativas e Titular da Catedra de Agronegoécios da USP.
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