COPA DO MUNDO E AGRICULTURA
* Roberto Rodrigues

O Brasil devera sediar a Copa do Mundo de 2014, 64 anos depois da
fatidica derrota para o Uruguai no Maracana, mas ainda temos que provar para
a FIFA nossa capacidade de organizacao.

Virdo 32 sele¢des nacionais, fazendo 64 jogos em cerca de 10 cidades.

Espera-se a visita de 750 a 800 mil estrangeiros. Na Copa de 2006, na
Alemanha, mais de 3 milhdes de pessoas foram aos estddios, cerca de 18
milhdes de espectadores assistiram aos jogos em pracas montadas para isso; e
mais de 25 milhdes, em 240 paises, viram os jogos pela TV.

A partida de abertura da Copa serd jogada no Estddio do Morumbi, que
serd reformado para isso.

As questdes mais criticas sdo: estacionamento, acesso nos terminais
aeroportudrios e rodo-ferrovidrios, mobilidade urbana e regional, seguranga,
garantia de energia elétrica (a multa cobrada pelas emissoras de TV num
eventual apagdo é monumental) e assim por diante. Além de Sao Paulo,
Brasilia, Belo Horizonte, Porto Alegre, Rio de Janeiro, Recife, Salvador, sao
provaveis sedes de jogos, e todos estes problemas tém que ser tratados ja.

E um desafio portentoso, que, vencido, trard ao pais grande visibilidade
global e um enorme conjunto de oportunidades, seja do ponto de vista da
construcao civil (que terd muitas obras para realizar), seja no aperfeicoamento
de sistemas inteligentes de transito que permanecerdo para o futuro, seja nos
negocios de hospitalidades, seja na difusao das marcas nacionais de produtos
em que somos lideres, como os biocombustiveis.

O agronegocio tem um ai papel formidavel, que comeca com o
abastecimento de produtos agricolas, onde os turistas encontrardo sabores,
qualidades e variedades capazes de provocar uma demanda sustentada. Mas o
espaco de promocao de nossos produtos é muito maior, nas transmissoes dos
jogos, nos outdoors dos estadios e dnibus, nas promogdes dos restaurantes, nas
exposigOes paralelas, etc. Durante a Copa da Alemanha, o nosso Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento realizou campanha de comunicacdo do
agronegocio e promogao do alimento brasileiro, dividida em trés conjuntos de
agOes: imagem, promocdo e divulgacdo.

Foram divulgados os principais produtos da pauta exportadora
brasileira de alimentos para o publico local e internacional, abrangendo
anuncios em revistas de bordo da Lufthansa, outdoors em aeroportos, antincios
em pilares de rua e placas de metro6 nas cidades-sede dos jogos da Copa.

Foram realizadas degustacdes na Embaixada do Brasil, na Camara de
Comércio Brasil-Alemanha e nas areas abertas pela “Copa da Cultura”,
organizada pelo Ministério da Cultura. Houve coletivas de imprensa, Seminario
sobre o Agronegocio na Bolsa de Valores de Frankfurt e um Encontro
Econdémico e Empresarial, promovido pela Camara de Comércio Brasil-
Alemanha.

Estas acdes abriram espagos importantes junto a parceiros e potenciais
compradores.
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A Copa de 2014 est4 ainda longe, mas precisamos nos preparar desde ja
com o planejamento estratégico para aproveitar bem as oportunidades.

Alias, o futebol tem tudo a ver com o agronegécio: a bola é de couro,
assim como as chuteiras; meias e uniformes sado feitos de algoddo ou seda;
gramados sdo adubados e conduzidos agronomicamente; ingressos sdao de
papel (feitos de é&rvores); todo mundo vai de carro, Onibus ou bicicleta
equipados com pneus de borracha, e assim por diante.
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